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Малые предприятия: последствия кризиса

Кризис августа 1998 г., безусловно, не обошел стороной и сектор малого предпринимательства. Как восприняли малые предприятия обвал на финансовом рынке? Сначала как во всех секторах экономики здесь наблюдалась шоковая реакция, затем начался постепенный откат, медленное восстановление объемов производства. Таким образом, о последствиях кризиса правильно было бы говорить с точки зрения краткосрочного и среднесрочного влияния. И в том и другом случае, чтобы оценить его последствия для малого предпринимательства, можно воспользоваться данными статистики, а можно и напрямую спросить об этом у предпринимателей. 

О чем говорят официальные цифры? Прежде всего, о том, что их надо долго ждать. В разгаре год 2000-ый, а в официальных статистических изданиях опубликованы достаточно подробные данные по малым предприятиям (МП) лишь за 1998 год. По ним можно судить о мгновенной реакции бизнеса на обвал рубля. То есть данные государственной статистики позволяют оценить влияние финансового кризиса на российские малые предприятия в целом (на сегодняшний момент только в краткосрочном периоде). Да еще надо учесть кумулятивный отрицательный эффект от ухудшения условий для предпринимательской деятельности, наметившегося с начала  1998 года. 

По совокупности причин, среди которых доминирует августовский кризис, российский малый бизнес к концу 1998 г. как бы уменьшился в размерах. Если число малых предприятий, 868 тысяч в целом по РФ, за год практически не изменилось, то сброс численности занятых в малом бизнесе составил 14 процентов. На столько же в 1998 году уменьшился объем товаров и услуг, произведенных МП. И совсем неважно обстоят дела с эффективностью. Вместо 37900 млрд. рублей прибыли по итогам и в ценах 1997 г., за 1998 г. российские малые предприятия наработали на 28550 млн. рублей убытка. 

В трех основных отраслях: промышленности, строительстве, торговле и общественном питании, зафиксированы следующие изменения. Резкое сокращение числа занятых произошло на промышленных и строительных МП, на 17% и 27% соответственно. Численность работающих на МП торговли и общественного питания практически не изменилась. 

Снижение объемов производства произошло повсеместно, но если в строительстве на 0,5%, в промышленности на 7%, то в торговле и общественном питании почти на треть. Тот факт, что кризис больнее всего ударил по торговле, абсолютно понятен. Ведь предприятия именно этой отрасли наиболее зависимы от потребительского спроса, а он резко сократился после обвала финансового рынка. Что до прибыли, то по итогам 1998 года ею смогли похвастаться лишь строительные МП. Правда, относительно 1997 года их совокупная прибыль уменьшилась на 72%. Но в сравнении с промышленностью (убыток на 4725 млн. рублей), торговлей и общественным питанием (убыток на 5971 млн. рублей) 2516 млн. рублей прибыли строителей выглядят не так уж плохо.

Таблица 1 Оценка краткосрочного влияния кризиса на основные показатели деятельности МП в отраслевом разрезе (по данным Госкомстата России).

	Показатели
	Период
	Всего,

в том числе:
	Промышленность
	Строительство
	Торговля и общественное питание

	Число МП, единиц
	1997
	862 685
	134 810
	142 087
	372 836

	
	1998
	868 000
	136 100
	137 500
	386 100

	Темп прироста числа МП, %
	1998/1997
	0,6
	1,0
	-3,2

	3,6

	Общая численность занятых, человек
	1997
	8 638 700
	1 911 100
	2 188 000
	2 448 300

	
	1998
	7 401 400
	1 580 800
	1 600 900
	2 525 500

	Темп прироста числа общая численность занятых, %
	1998/1997
	-14,32
	-17,28
	-26,83
	3,15

	Объем произведенной продукции (работ услуг) 
	1997 - млрд. руб.
	303 056,3
	67 895,4
	67 579,3
	102 487,4

	
	1998 - млн. руб.
	261 908,0
	63 084,8
	67 275,0
	71 113,5

	Темп прироста объема произведенной продукции (работ услуг), %
	1998/1997
	-13,58
	-7,09
	-0,45
	-30,61

	Прибыль (убыток)
	1997 - млрд. руб.
	37 900
	6 650
	9 103
	13 115

	
	1998 - млн. руб.
	-28 550

	-4 725
	2 516
	-5 971


В региональном аспекте в наибольшей степени кризис повлиял на малый бизнес наиболее развитых рыночных субъектов РФ, и прежде всего Москвы. Столичные преимущества от близости финансовых потоков, относительно высокого уровня доходов населения  враз обернулись потерей рынков сбыта, разрывом хозяйственных связей, обострением конкуренции. Как следствие, за 1998 год численность работающих на московских МП сократилась на треть, объем производства товаров и услуг – на 40%, а совокупный убыток в 17253 млн. рублей в 1,3 раза превысил прибыль, полученную в 1997 году. На периферии негативное влияние кризиса проявилось не так отчетливо. 

Таблица 2 Оценка краткосрочного влияния кризиса на основные показатели деятельности МП в региональном разрезе - 1998 г. к 1999 г. (по данным Госкомстата России)

	Регионы
	Темп прироста числа МП, %
	Темп прироста общей численности занятых, %
	Темп прироста объема произведенной продукции, %

	Российская Федерация, всего - в том числе:
	0,8
	-14,3
	-13,6

	  Северный
	18,3
	-2,4
	28,1

	  Северо-Западный
	9,1
	13,5
	89,5

	    г. Санкт-Петербург
	8,9
	7,8
	97,7

	  Центральный 
	-0,6
	-22,2
	-27,7

	    г. Москва
	-3,4
	-32,5
	-40,3

	  Волго-Вятский 
	-1,8
	-37,7
	-22,4

	  Центрально-Черноземный 
	15,4
	7,1
	-17,4

	  Поволжский район
	7,0
	-8,8
	34,4

	  Северо-Кавказский 
	-5,5
	-0,9
	-44,4

	  Уральский 
	4,4
	0,3
	-19,2

	  Западно-Сибирский 
	-14,7
	-31,1
	1,6

	  Восточно-Сибирский 
	-4,3
	-26,8
	-58,2

	  Дальневосточный 
	-1,7
	-16,6
	-20,9

	   Калининградский
	39,4
	23,3
	46,0


Таким образом, по данным официальной статистики в результате финансового кризиса осени 1998 г., усугубившего в целом неблагоприятные условия для предпринимательской деятельности, за 1998 г. значительно сократилось число занятых в малом бизнесе, застопорился процесс создания новых МП, снизились масштабы производства, хозяйственная деятельность стала убыточной. 

Помимо официальных опубликованных данных анализ краткосрочной реакции сектора малого бизнеса на августовский кризис можно провести по результатам анкетного опроса 282 руководителей московских МП, который был осуществлен Ресурсным центром в декабре 1998 г. – январе 1999 г. по специально разработанной анкете.

В ходе анкетирования руководителям МП было предложено оценить, как изменились параметры деятельности их предприятий после августа 1998 г. по сравнению с аналогичным периодом предыдущего года по таким базовым показателям, как:

· выручка/оборот;

· чистая прибыль (прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия после уплаты всех налогов);

· уровень дохода работников;

· объем инвестиций;

· объем спроса.

Результаты опроса представлены в Таблице 3.

Таблица 3 Сравнительная динамика показателей деятельности МП в 1997-1998 гг.

	Показатели
	Доля предприятий от общего числа предприятий в выборке (%)

	
	Значительное уменьшение
	Уменьшение
	Без изменения
	Увеличение
	Значительное увеличение

	Выручка
	12

	34
	26
	24
	4

	Чистая прибыль
	23
	36
	27
	13
	1

	Уровень дохода занятых
	17
	33
	34
	16
	0

	Объем инвестиций
	16
	32
	40
	12
	0

	Объем спроса
	11
	42
	28
	18
	1


Итак, судя по оценкам предпринимателей, уменьшение выручки от реализации/оборота в 1998 г. по сравнению с 1997 г. произошло почти на половине МП (47% ответов респондентов, в том числе у 12% фирм – значительное уменьшение). Наряду с этим, немногим менее трети предпринимателей (27%) отметили рост данного показателя по итогам 1998 г. Остальные 26% респондентов констатировали, что выручка от реализации/оборот их предприятий за истекший год существенно не изменилась. 

Анализ данных анкетирования о прибыльности предпринимательской деятельности показал, что, несмотря на преимущественное снижение масштабов бизнеса (выручки от реализации/оборота), некоторый (возможно минимальный) запас прочности у него все еще остается. Две трети респондентов признали, что их фирмы работают с небольшой прибылью. Доли тех, кто сочли бизнес убыточным либо приносящим среднюю прибыль, практически совпадают: 19% и 14% соответственно. 

В отраслевом разрезе наблюдается относительно большее снижение прибыльности торговых МП в сравнении с промышленными. Так, убыточной признали деятельность своих фирм руководители 7% промышленных и 18% торговых МП. А среднюю прибыльность отметили 18% и 4% респондентов соответственно.

Внезапные негативные изменения во внешней среде обусловили не только снижение в абсолютном выражении объемов получаемой прибыли, но и повлияли на выбор направления ее использования. Более 40% опрошенных при ответе на вопрос о направлениях использования прибыли отметили, что после уплаты налогов их предприятия остаются без прибыли. В тех случаях, когда у предприятий есть прибыль, основными направлениями ее использования являются инвестиции в развитие существующего бизнеса (44% от числа предприятий, принявших участие в опросе), возврат долгов поставщикам, премии работникам. Весьма существенна доля респондентов (11%), отметивших в числе трех основных вариантов использования прибыли нераспределенную прибыль в виде финансовых активов. Это свидетельствует о нереализованном потенциале предприятий по финансированию своего развития, однако в условиях нестабильности фирмы вынуждены поддерживать определенный резерв финансовых ресурсов. В большей мере резервируют средства предприятия, имеющие более обширный опыт внезапных негативных изменений во внешней среде - если нераспределенная прибыль в виде финансовых активов является основным направлением использования прибыли 14% фирм, созданных после 1995 г., то в случае организации бизнеса до 1993 г. доля таких предприятий составляет уже 30%. 

Нестабильность внешнего окружения определяет также направления инвестирования, в частности усиливается стремление предприятий вкладывать средства в относительно мобильные активы, причем в значительной части эти активы приобретаются не в собственность компании, а принадлежат физическим лицам - «команде» предприятия. Это обеспечивает минимальные потери в случае ликвидации существующего бизнеса и создания нового предприятия. Конечно, некоторые потери все равно возникают, например, вследствие утраты кредитной истории, имиджа фирмы, однако их роль пока не оказывает решающего влияния на успешность деятельности малых предприятий.

Динамику спроса на товары, услуги МП в 1998 г. по сравнению с 1997 г. большинство предпринимателей оценили негативно: 53% из них отметили его уменьшение (при этом 11% - резкое уменьшение). Немногим менее трети респондентов сочли спрос неизменным, а 20% - увеличившимся. Для промышленных МП экономическая конъюнктура, по оценкам предпринимателей, складывалась более удачно, чем для торговых. Так, снижение спроса отметили 46% респондентов против 51% соответственно. Увеличение спроса – 28% против 20% опрошенных.

Сокращение показателей хозяйственной и финансовой деятельности напрямую отразились на общем финансовом состоянии субъектов малого бизнеса. При анализе распределения ответов на вопрос "Как Вы оцениваете финансовое положение своих предприятий в 1997 и 1998 гг., и каков Ваш прогноз на 1999 г.", по итогам 1998 г. число руководителей, которые дали удовлетворительную и хорошую оценку финансовому состоянию своего предприятия, резко снизилось. Причем, этот процесс проявился уже к середине 1998 г. - в июле 1998 г. доли предприятий, финансовое состояние которых оценивалось как «удовлетворительное» и «хорошее», снизились по сравнению с декабрем 1997 г. на 4-5% и составили, соответственно, около 56% и 23%. Видимо, негативные тенденции развития отечественной экономики усилились уже в первом полугодии 1998 г. и повлияли на определенную часть предприятий еще до финансового кризиса августа-сентября 1998 г. К декабрю 1998 г. число предприятий, финансовое состояние которых оценивалось как «удовлетворительное» и «хорошее», еще больше сократилось, и к моменту проведения опроса составило, соответственно, около 45% и 6%.

Просуммировав доли респондентов, оценивших финансовое состояние как "хорошее" или "очень хорошее", соотнесем полученную величину с суммарной долей респондентов, оценивших финансовое состояние как "плохое" или "очень плохое". Анализ рассчитанных показателей свидетельствует о значительном ухудшении  финансового положения большинства МП, начавшемся в 1998 г. и принявшем угрожающие размеры, «благодаря» кризису, к концу года (см. Таблицу 4).

Таблица 4

	Всего по МП
	1997г.
	июль1998 г.
	декабрь 1998 г.
	Прогноз 1999 г

	Соотношение суммарных оценок финансового состояния МП хорошее/плохое 
	2,5
	1,4
	0,1
	0,6


Таков безрадостный пейзаж, на фоне которого начался 1999 год. Смогли ли предприниматели переломить негативные тенденции и воспользоваться немногочисленными положительными результатами кризиса, главный из которых – высвобождение рыночного пространства из-за ухода импортеров и более слабого отечественного бизнеса. Ответ на этот вопрос дал анкетный опрос, проведенный Ресурсным центром малого предпринимательства среди делегатов II Всероссийского съезда представителей малых предприятий (Москва, 28 октября 1999 г.). Всего было опрошено порядка 250 руководителей МП разных отраслей из 11 российских регионов. 

Судя по результатам опроса, приведенным в диаграмме 1, через год после кризиса предприниматели в основном позитивно оценили его последствия для возможности развития бизнеса. Половина респондентов сочли влияние положительным, треть – отрицательным, каждый шестой/седьмой – нейтральным.
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Диаграмма 1.

Среди основных факторов, определяющих предпринимательскую деятельность, наиболее сильное негативное влияние кризиса отмечено в таких областях, как возможность привлечения внешнего финансирования (см. диаграмму 2) и величина платежеспособного спроса (см. диаграмму 3).  Половина руководителей МП оценили его последствия по этим вопросам как отрицательные.

Диаграмма 2.
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Диаграмма 3
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Большей частью положительно кризис сказался на возможности освоения новых видов деятельности (см. диаграмму 4), конкурентоспособности товаров и услуг  (см. диаграмму 5). 

Диаграмма 4
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Диаграмма 5.

Интегральный показатель последствий кризиса – оценка общего состояния МП, также склоняется к положительной (см. диаграмму 6).

Диаграмма 6
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Через год после кризиса лишь порядка десятой части предпринимателей оценили состояние своего бизнеса как плохое. Как удовлетворительное – порядка половины респондентов, как хорошее – две пятых. Прогноз на 2000 год еще более оптимистичен. Порядка двух третей руководителей МП спрогнозировали хорошее, а порядка трети – удовлетворительное состояние своих предприятий. Лишь каждый двенадцатый/тринадцатый – плохое.

Какие же факторы, помимо упомянутых выше, позволили смягчить влияние финансового кризиса?

Во-первых, по данным опроса, проведенного сразу после кризиса, можно утверждать, что те МП, которые внедряли новшества в рыночную политику, легче справились с последствиями финансового кризиса. Одна из главных проблем - сокращение спроса, «новаторами» отмечено существенно реже: 41% представителей группы «в управлении  осуществлены нововведения» против 56% по группе «в управлении есть проблемы».

Интегральный показатель состояния бизнеса, финансовое положение предприятия, также не остался «равнодушным» к управленческим новациям в сфере рыночного поведения (см. Таблицу 5). Предприятия, осуществившие их, в лучшем финансовом состоянии встретили кризис (по данной группе доля МП с хорошим финансовым состоянием была в 1,4 раза выше). Эти фирмы относительно меньше ухудшили состояние в результате кризиса и, немаловажно, прогнозируют интенсивнее восстанавливать финансовую стабильность бизнеса. На хорошее финансовое состояние рассчитывает в 1,5 раза больше предприятий, ранее реализовавших нововведения в управлении рыночным поведением.

Таблица 5

	Оценка финансового состояния
	Управление реализацией продукции и рыночным поведением

	
	есть затруднения, в % от числа ответивших 
	осуществлены нововведения, в % от числа ответивших

	По итогам 1997 г.:

плохое
	9
	1

	удовлетворительное
	61
	69

	хорошее
	30
	30

	В июле 1998г.:

плохое
	16
	12

	удовлетворительное
	59
	53

	хорошее
	25
	36

	По итогам 1998г.:

плохое
	44
	39

	удовлетворительное
	48
	50

	хорошее
	8
	11

	Прогноз на 1999г.:

плохое
	24
	18

	удовлетворительное
	57
	53

	хорошее
	19
	29


Во-вторых, анализ совместного распределения результатов опроса о географии сбыта/закупок МП и динамике спроса на его продукцию (см. Таблицу 6) позволяет констатировать следующее. Те предприятия, что ограничили свои хозяйственные связи узкими рамками  местного рынка, в большей степени  ощутили снижение спроса. Наиболее явно данная тенденция прослеживается в отношении рынка закупок. Фирмы, спрос на продукцию которых уменьшился, 80% закупок делали на местном рынке. Те МП, что отметили увеличение спроса – лишь 49%.

Таблица 6

	Оценка изменения спроса за  1998г.
	Сбыт (закупки) на местном рынке, в % от числа ответивших 
	Сбыт (закупки) в ближних областях, в % от числа ответивших
	Сбыт (закупки) в других регионах России, в % от числа ответивших
	Сбыт (закупки) в странах СНГ и Прибалтики, в % от числа ответивших
	Сбыт (закупки) в странах Дальнего Зарубежья, в % от числа ответивших

	Значительное уменьшение
	85 -(81)
	8 - (9)
	7 - (1)
	0 - (2)
	0 - (7)

	Уменьшение
	84 - (80)
	8 - (6)
	5 - (5)
	2 - (1)
	1 - (8)

	Без изменений
	80 - (65)
	3 - (12)
	13 - (8)
	3 - (1)
	1 - (14)

	Увеличение
	76 - (49)
	7 - (12)
	14 - (18)
	1 - (5)
	2 - (16)

	Значительное увеличение
	53 - (70)
	3 - (7)
	27 - (3)
	0 - (0)
	17 - (20)


Эффективность (прибыльность) бизнеса определяется рядом факторов, среди которых география сбыта и закупок. По результатам опроса, чем она разнообразнее, тем выше прибыльность предприятия. Так, из числа фирм, работающих в убыток, на местном рынке реализуют продукцию 92% МП, а из тех, что получают среднюю прибыль - 74%. Аналогичные показатели  для закупок убыточных и среднеприбыльных предприятий – 90% и 52% соответственно. 

Сходные зависимости выявлены при анализе парных распределений географии сбыта/закупок и финансового состояния предприятия. (Мы учитывали, что финансовое состояние МП в 1998 г. по преимуществу ухудшилось, а география хозяйственных связей за год не изменилась резко.) По итогам 1997 г., среди МП, оценивших свое состояние как плохое, на местном рынке сбыта работали 90% предприятий, как хорошее – 77% предприятий. По итогам 1998 г. данная пропорция сохранилась – 85% и 73% МП соответственно. Рынок закупок финансово неустойчивых/устойчивых предприятий различается еще больше. По итогам 1997 г., фирмы с плохим финансовым состоянием делали на местном рынке 87% закупок, с хорошим финансовым состоянием – 62%. По итогам 1998 г., доли закупок на местном рынке данных групп предприятий составили 79% и 48% соответственно. 

По данным анкетирования, успешнее справились с последствиями финансового кризиса те предприятия, чей сбыт  был сориентирован не только на местных потребителей, но и на более удаленные рынки. Для сбытовой политики наиболее выигрышной оказалась ориентация на другие регионы России. Доля сбыта на этих рынках у финансово устойчивых МП увеличилась с 12% по итогам 1997 г. до 23% по итогам 1998 г.

За достаточно обнадеживающими общими показателями, как и за всякими усредненными, скрыты чьи – то выдающиеся успехи и сокрушительные неудачи. Так, среди МП разных отраслей по преимуществу положительное влияние кризиса зафиксировано в  сфере материального производства и прежде всего в промышленности. Здесь значительно расширились возможности для предпринимательской деятельности за счет подъема уровня конкурентоспособности товаров и услуг, роста платежеспособного спроса. По результатам опроса, таково мнение 60% руководителей МП. Бизнес в торговле, напротив, столкнулся со значительным спадом спроса, с резким ограничением возможностей привлечения внешнего финансирования. 

Влияние кризиса имеет и ярко выраженную территориальную специфику, характеризующуюся более четким проявлением его негативных последствий в наиболее крупных городах, прежде всего в Москве.  Результаты опроса подтверждают, что за посткризисный год возможность для развития бизнеса в столице уменьшилась в большей мере, чем в целом по стране. Доля московских предпринимателей, констатировавших отрицательное влияние кризиса на развитие своего дела, в 1,3 раза превышает аналогичный показатель в целом по выборке. (Напомним, в ней представлены МП из 11 регионов – субъектов Федерации). Итоговая оценка общего состояния московских МП значительно ниже, чем в среднем по РФ. Москвичи признавали состояние своих фирм плохим в 1,7 раза чаще, а хорошим – в 1,6 раза реже. И перспективы на год 2000-ый для них менее радужны. На оценку «хорошо» рассчитывают в 1,4 раза меньше руководителей столичных МП, к оценке «плохо» заведомо готовы в 2 раза больше.  

Итак, для малого бизнеса, прежде всего в отраслях материального производства, финансовый кризис со временем сдвинул стрелку экономической конъюнктуры по направлению к «ясно». И те МП, что сумели уцелеть в первые посткризисные месяцы, смогли этим воспользоваться. Статистические данные зафиксировали рост совокупных показателей масштабов и эффективности малого предпринимательства по итогам 1999 года. Общее число МП увеличилось на 2,6%, численность постоянных работников – на 4,5%, объем произведенной продукции – на 61,8%. Российские производители товаров потребительского назначения, и малые предприятия в том числе, сумели воспользоваться благоприятной экономической конъюнктурой, потеснив импортеров на отечественном потребительском рынке. К началу 1998г. доля импортных товаров на российском потребительском  рынке составляла 49%, к концу – 37%. За 1999 год произошла стабилизация доли импортеров на уровне 30% (в сопоставимых ценах).
Однако, влияние конъюнктурных факторов недолговечно, а внутренний потенциал саморазвития малого бизнеса в значительной мере исчерпан. Для того, чтобы данный сектор смог реализовать возложенные на него функции, необходимо прежде всего стабилизировать экономику в целом. Предпринимательство не может сколь угодно долго генерировать «точки роста» в условиях, угнетающих предпринимательскую активность, не выродившись при этом в криминально-нелегальную деятельность.  







� Знак "-" означает темп снижения.


� Знак "-" означает убыток.


� То есть 12% от предприятий, принявших участие в анкетном опросе, отметили, что выручка в январе 1998 г. значительно уменьшилась по сравнению с январем 1997 г.
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