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Заключение
Результаты проведенных обследований свидетельствуют о весьма серьезных сдвигах в поведении частных предприятий. Начало экономической стабилизации в стране обеспечило более благоприятную среду  для деятельности предприятий-респондентов. Если рассматривать поведение предприятий сквозь призму рыночных реформ, можно отметить нарастающие положительные тенденции в области адаптации предприятий к рыночным условиям. И, как главный показатель развития рынка, нужно выделить отчетливую ориентацию предприятий на потребителя своей продукции. Что немаловажно, именно предприятия, борющиеся за потребителя, стремящиеся сегментировать рынок, найти свою рыночную нишу, характеризуются лучшими показателями деятельности, как по собственным, так и по экспертным оценкам. В свою очередь, те предприятия, которые придерживаются “старых” методов работы, уповают на помощь государства (в виде кредитов или субсидий), стремятся получить госзаказы, находятся в устойчиво кризисном положении. Из этого можно сделать один вывод: рыночные принципы действуют, и, если предприятие ими не руководствуется, оно лишено перспектив.

Следует отметить, что во многом перестроили свою деятельность и приватизированные предприятия, хотя они по многим показателям проигрывают вновь созданным частным предприятиям. И это очевидно, ведь целый ряд частных предприятий и, в особенности малых, создавался именно в расчете на определенного потребителя. А среди приватизированных предприятий пока преобладают “традиционные” виды деятельности, то есть они производят продукцию, пользовавшуюся спросом ранее, и поэтому перед ними во весь рост встает проблема смены ассортимента выпускаемой продукции, а, зачастую, и профиля деятельности. И здесь также налицо существенное влияние рынка: наблюдаются, хотя и не очень значительные, тенденции к структурной перестройке промышленности. При этом данные обследований говорят сами за себя – без модернизации производства, без технического перевооружения, без обновления ассортимента предприятию не выжить.

Главной проблемой, как и последние ряд лет, остается нехватка оборотных средств. Но и здесь выделяются ориентированные на динамичное развитие, вновь созданные предприятия. Они пытаются решить эту проблему собственными силами, не прибегая к помощи государственных кредитов, а сокращая издержки производства и направляя полученную прибыль на пополнение оборотных средств. Характерно, что цена продукции при этом не повышается.

Вообще политика ценообразования на предприятиях также в немалой степени подчиняется рыночным принципам, причем не в худшем, а в лучшем смысле этого слова. Борьба за потребителя идет и на этом “фронте”. Показательно, что многие предприятия не только устанавливают цену на свою продукцию на более или менее доступном уровне, но и напрямую увязывают ее с доходами ведущих групп потребителей.
Такую ценовую политику позволяет вести предприятиям активная позиция на рынке ресурсов. Поиск новых поставщиков, установление прямых производственных связей, контакты с выгодными посредниками – все эти меры дают возможность обеспечить значительную экономию на поставках сырья и материалов. Предприятия значительно строже стали подходить к выбору поставщиков, и без сомнения отказываются от услуг тех, чьи цены и качество сырья не устраивают их. (И перед поставщиками встает проблема поиска потребителя своей продукции.)

Развитие рынка проявляется и в обострении конкурентной борьбы. Предприятия склонны считать, что конкуренция имеет тенденцию к росту, хотя в настоящее время и не играет главенствующую роль в определении рыночной стратегии предприятия. Возможно такой результат анализа обусловлен как выбором объекта исследования (предприятия, в основном работающие на местный рынок, который пока отличается стабильной конъюнктурой), так и запаздыванием рыночных реформ на региональном уровне. Все же пока существуют административные и экономические барьеры для входа предприятий из других регионов на местный рынок. Неоправданно высок по отношению к другим затратам уровень транспортных расходов, что, кстати, может быть обусловлено слабой конкуренцией среди транспортных предприятий.

Для продвижения своей продукции на рынок предприятия используют и рекламу (в большей степени), и маркетинговую деятельность (в меньшей). И здесь налицо позитивное влияние рынка. Доля затрат на маркетинг и рекламу характеризуется пусть слабой, но все же тенденцией к увеличению. И это очевидно, предприятия начинают понимать, что без разработки маркетинговых решений их перспективы становятся весьма туманными. И хотя маркетинговые исследования (более и менее квалифицированные) осуществляют не все фирмы, можно заметить, что на них ориентируются именно динамичные, растущие предприятия, а не кризисные.

Таким образом, проведение активной политики на товарном и ресурсном рынках становится залогом успеха предприятия. По всем параметрам деятельности предприятия, стремящиеся адаптироваться к потребностям рынка, опережают тех, кто не может или не хочет этого делать. И, несмотря на то, что объектом исследования стали далеко не самые “рыночные” регионы, можно с уверенностью сказать, что у пассивных, “традиционных” методов хозяйствования будущего нет.

